
АНАЛИЗ С ПОМОЩЬЮ 
CHAID

ТЕМА 11

Домашнее задание 21 и 22



Задания 
для самостоятельного 
выполнения



1. Выясните, на какие характеристики продуктов питания обращают 
внимание потребители при покупке.

2. Сделайте выводы.

Рабочий файл: Ecology.sav (доступен для скачивания на нашем сайте).
Форма сдачи задания: Файл MS Word с пошаговым анализом и 
интерпретацией результатов.

Задание 21

https://nafi.ru/academy/free-seminars/


1. Сделайте проверку адекватности модели по результатам задания 21.
2. Интерпретируйте результаты.

Рабочий файл: Ecology.sav (доступен для скачивания на нашем сайте).
Форма сдачи задания: Файл MS Word с пошаговым анализом и 
интерпретацией результатов.

Задание 22

https://nafi.ru/academy/free-seminars/


Задание 22

22.1 Дополнительное задание – разбор бизнес-кейса

1. Зайдите за страницу решения «Сегментация целевой аудитории»

2. Прочитайте, в чем заключается суть данного типа исследований. Изучите 
кейсы внизу страницы.

3. Приведите 3 примера исследований, где CHAID-анализ мог бы помочь 
сегментировать целевую аудиторию (например, клиентов). В чем могла 
бы быть бизнес-польза такой сегментации?

https://nafi.ru/solutions/marketing/segmentatsiya/


1. Курс Сегментация рынка в IBM SPSS Statistics. – М., 2014
• Глава 9. Анализ с помощью CHAID
• Глава 10. Обобщения и дополнительные возможности CHAID
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